
Sui social spopolano i “guru”: come riconoscere i venditori di fuffa

Basta frequentare anche poco i social per incorrere in video di auto-promozione di sedicenti
“guru”. Persone, specialmente ragazzi, anche giovanissimi, che parlano di quanto hanno
fatturato investendo su un certo prodotto o lavorando con una certa strategia. Sono
messaggi che promettono di aiutare a fare lo stesso, a contattarli se interessati a cambiare
la propria vita. Il tema più diffuso è quello della libertà finanziaria e degli investimenti, ma
altri settori toccati sono quelli della bellezza, con proposte di creme e prodotti miracolosi, e
dell’aspetto fisico, con tisane, barrette, o meto...
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