
Come i media mainstream occultano la pubblicità facendola passare
per informazione

RCS, il gruppo editoriale che controlla Il Corriere della Sera ed altri importanti quotidiani
italiani, ha vinto un premio prestigioso. Per la qualità delle sue inchieste giornalistiche? No,
tutt'altro. Il premio si chiama "Native Advertising Awards" e la RCS Studio è stata premiata
per essere riuscita a «creare una narrazione efficace e ingaggiante con un ottimo ritorno in
termini di brand awerness e reputation dei marchi». In parole più semplici, è stata premiata
per la qualità dei contenuti pubblicitari che offre agli inserzionisti. Non ci sarebbe niente di
male, se non fosse che buona part...
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